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Rappel de la
stratégie de
communication
2022

Valoriser les pratiquants tout autant que les
SHN, en déployant une vision plus large du
parachutisme qui ne se limite pas seulement
au haut niveau...
Mais aussi mettre en lumière ceux qui sont
habituellement dans l’ombre,  tout cela sans
perdre de vue la méthodologie rigoureuse de
travail (diffusion sur tous les canaux, envois
presse, rédactionnels de fond,….) telle est la
base de la stratégie fédérale définie. 

Grands principes 
de la communication fédérale

La valorisation de l’humain
La valorisation du sportif
La valorisation de la démarche fédérale

Cette stratégie s'appuie sur trois axes de
communication que sont : 



La communication fédérale utilise deux
grands canaux de communication, que
sont le digital et les relations presse
incluant : la gestion mensuelle de
l'actualité du site internet et des réseaux
sociaux, la rédaction de communiqués de
presse et d’envois ciblés, la création
graphique.
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Grandes compétitions nationales et
internationales en exploitant les
résultats des équipes de France
Les actualités fédérales (Octobre
rose...)
Les événements "grands publics" dont
la FFP est partenaire (Nancy is Boogie,
la Coupe Icare ...)
Les entrainements des équipes de
France 
Les stages accession au Haut-Niveau

Les principaux angles de communication :
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Les actions menées

L’actualité du site internet 
Les Relations Presse 
Les créations graphiques
Les réseaux sociaux : 

Facebook 
Twitter 
YouTube 
Instagram 

En binôme avec le président de la FFP, Phoebus
Communication, définit la ligne éditoriale, collecte les
informations, les rédige, les exploite via les canaux appropriés:

Toutes les retombées presse sont disponibles et récupérables
sur le site www.ffp.asso.fr rubrique Revue de Presse.
Les communiqués de presse peuvent être consultés dans
l’espace presse.

http://www.ffp.asso.fr/
https://www.ffp.asso.fr/category/presse/communiques-de-presse/


Championnats du
Monde

Facebook Instagram Twitter Youtube Site Presse

159 dont 13
interviews

20 publications
dont 3 réels +

22 stories
 

28 tweets 121 vidéos
22 actualités
49 Cpresse
12 articles
de presse

83 dépôts dont :
49 envois
(dont 36

envois ciblés)

Synthèse multi-canal 2022



SYNTHESE 
Social media et site 



Facebook 
159 publications (dont 13 interviews)

L'impact des rédactionnels liés aux podiums et encouragements lors des championnats du
monde est, lui-même, très largement amplifié à partir du moment où la dimension
humaine est la plus prégnante.
+143% de couverture sur le mois d’octobre où un certain nombre d’événements se sont
déroulés. Cette visibilité a été atteinte notamment et surtout grâce aux Championnats du
Monde 2022.

Au total, ce ne sont pas moins de 159 publications qui ont été rédigées et déposées en live.  
Afin de valoriser l’humain, 13 interviews ont été réalisées durant l’événement. 



Top 1 des publications
 



Top 2 des publications
 



Top 3 des publications
 



Instagram

Les réels sont les posts les plus mis en
avant par l'algorithme. Il est important
de suivre les "trends" (musique, #,
identifications, challenge...) afin
d'apparaitre dans les suggestions et
ainsi toucher le plus grand nombre.
Les stories ont participé à
l’augmentation de la visibilité de la
Fédération. Grâce à la notification (« La
FFP vient de publier dans sa story »),
plusieurs abonnés ont « redécouvert » le
compte et likés les publications. 

20 publications dont 3 réels et 22 stories



Dans le top des posts
Instagram les plus

likés, et qui ont
touché le plus de

personnes
(couverture) nous

retrouvons TOUS les
réels. 

Top publications
 



Twitter
28 tweets

Statistiques du 11 octobre au 31 octobre

Meilleur Tweet



Youtube 
112 vidéos

Création d'une playlist

Statistiques du 11 octobre au 31 octobre



SITE INTERNET
 

Durant toute la durée de l’événement, le site internet a été alimenté. Une page dédiée a été créée afin
de regrouper l’ensemble des éléments relatifs à l’événement tels que :

-Les retombées presse
-Les communiqués de presse

-Les actualités illustrées par des photos et/ou vidéos
-Les Who's Who



SITE INTERNET
 



SYNTHESE 
Presse



RETOMBEES
PRESSE

 

La lisibilité de la Fédération, sur cet événement, reste presque "disproportionnée" quand on
la corrèle à l'actualité mondiale couverte par les médias (guerre, tensions mondiales,
instabilité liée à la pandémie, explosion des coûts énergétiques,...). L'actualité sportive est
également a prendre en compte, puisque les championnats du monde de parachutisme à
Eloy, ont eu lieu durant le "ballon d'or" (annonce, cérémonie, ...).
Sur les 65000 licences annuelles, il est nécessaire de rappeler qu’une grande proportion
concerne la découverte du parachutisme. L'engouement pour la Fédération sur les réseaux
sociaux et via la presse est donc conséquent. 

12 retombées presse dont 3 reportages TV



Zoom sur les Who's Who
Max DIEBOLD, Max Diebold, wingsuiter depuis 2013 et champion de France
en titre, œuvre depuis des années, de concert avec la Fédération Française
de Parachutisme, pour faire évoluer la discipline vers l’excellence. Il
représente la France, aux championnats du monde, à Eloy (Arizona), aux
côtés de Flavien Mazzon et Antony Jarry.
https://www.ffp.asso.fr/whos-who-max-diebold-passion-wingsuit/

Laurent HAUMONT, Laurent Haumont a intégré SAAM en 2003. Il en est
ensuite devenu directeur général, en 2019. Filiale de Verspieren, le SAAM est
le courtier de la Fédération Française de Parachutisme depuis 2010.
L’entreprise, spécialisée dans l’assurance aéronautique depuis 1952, compte
à présent une quarantaine de salariés.
https://www.ffp.asso.fr/championnats-du-monde-psv-vc-ws-vr-ea-2022/whos-
who-laurent-haumont-soutien-indefectible-de-la-ffp/



Les créations graphiques 
3 bannières identiques pour les réseaux
sociaux (facebook/twitter) et le site internet
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