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Rappel de la
stratégie de
communication
2022

Valoriser les pratiquants tout autant que les
SHN, en déployant une vision plus large du
parachutisme qui ne se limite pas seulement
au haut niveau...
Mais aussi mettre en lumière ceux qui sont
habituellement dans l’ombre,  tout cela sans
perdre de vue la méthodologie rigoureuse de
travail (diffusion sur tous les canaux, envois
presse, rédactionnels de fond,….) telle est la
base de la stratégie fédérale définie. 

Grands principes 
de la communication fédérale

La valorisation de l’humain
La valorisation du sportif
La valorisation de la démarche fédérale

Cette stratégie s'appuie sur trois axes de
communication que sont : 



La communication fédérale utilise deux
grands canaux de communication, que
sont le digital et les relations presse
incluant : la gestion mensuelle de
l'actualité du site internet et des réseaux
sociaux, la rédaction de communiqués de
presse et d’envois ciblés, la création
graphique.
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Grandes compétitions nationales et
internationales en exploitant les
résultats des équipes de France
Les actualités fédérales (Octobre
rose...)
Les événements "grands publics" dont
la FFP est partenaire (Nancy is Boogie,
la Coupe Icare ...)
Les entrainements des équipes de
France 
Les stages accession au Haut-Niveau

Les principaux angles de communication :
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Les actions menées

L’actualité du site internet 
Les Relations Presse 
Les créations graphiques
Les réseaux sociaux : 

Facebook 
Twitter 
YouTube 
Instagram 

En binôme avec le président de la FFP, Phoebus
Communication, définit la ligne éditoriale, collecte les
informations, les rédige, les exploite via les canaux appropriés:

Toutes les retombées presse sont disponibles et récupérables
sur le site www.ffp.asso.fr rubrique Revue de Presse.
Les communiqués de presse peuvent être consultés dans
l’espace presse.

http://www.ffp.asso.fr/
https://www.ffp.asso.fr/category/presse/communiques-de-presse/


Nancy is
boogie 

Facebook Instagram Reels Youtube Site Presse

55 (dont 18
interviews)

6 (+ 28
stories)

4 9 vidéos 6 actualités
5 Cpresse
9 articles de presse

20 dépôts dont :
5 envois

Synthèse multi-canal 2022
Nancy is Boogie 



SYNTHESE 
Social media et site 



Facebook 
55 publications 

Au total, 55 publications ont été rédigées et déposées en live. Afin de
valoriser l’humain, 18 interviews ont été réalisées durant l’événement
dont certaines en anglais. 
La couverture d'un événement en club comme le Nancy is Boogie
contribue à son rayonnement. En modélisant la stratégie de
communication déployée, les autres structures pourront s'en servir
comme guide de communication événementielle. 

Taux de couverture de 181 253 uniquement sur la période de
l'événement  
Gain de 138 nouveaux abonnés durant le Nancy is Boogie.



Top 1 des publications
 

 Meilleure couverture avec le plus
de mentions "j'aime" 

et réactions.



Top 2 des publications
 

La publication de la "croix de
Lorraine" se trouve en seconde

position. 



Top 3 des publications
 

Le record d'une figure à 100
occupe la 3ème position.



Instagram

Nous avons débuté la réalisation de
Reels afin de capter plus de vues et
réactions (algorithme en faveur des
vidéos à l'image de TikTok). 

6 publications, 4 réels, et 28 stories 



Top publications
 

Dans le top des posts Instagram les
plus likés, et qui ont touché le plus de

personnes (couverture) nous
retrouvons les réels. 

 
Pourquoi ? 

Les reels sont les posts les plus mis en
avant par l'algorithme. Il est important

de suivre les "trends" (musique, #,
identifications, challenge...) afin

d'apparaitre dans les suggestions et
ainsi toucher le plus grand nombre.



L'impact des reels est rendu possible
par la présence in situ pour pouvoir les
réaliser. L'amplification de leur
utilisation pourrait passer par les
"dépôts" en collaboration entre les
SHN et la Fédération, sous le contrôle
de Phoebus Communication.

Analyse Instagram
 

Feed Instagram catégorie réels 2022 Statistiques du réel « jour 2 » 



Youtube 
9 vidéos

Création d'une playlist



SITE INTERNET
 

Durant toute la durée de l’événement, le site internet a été alimenté. Une page dédiée a été créée afin
de regrouper l’ensemble des éléments relatifs à l’événement tels que :

-Les retombées presse
-Les communiqués de presse

-Les actualités illustrées par des photos et/ou vidéos
-Les Who’s who



SITE INTERNET
 



SYNTHESE 
Presse



RETOMBEES
PRESSE

 



RETOMBEES PRESSE
 

La lisibilité de la Fédération lors de cet événement reste presque "disproportionnée" quand
on la corrèle à l'actualité mondiale couverte par les médias (guerre, tensions mondiales,

instabilité liée à la pandémie, explosion des coûts énergétiques,...). 

Reportage sur France 3 National 



Zoom sur les Who's Who
Olivier METROT, Chaque mois, la Fédération Française de Parachutisme (FFP) met en avant ses différents acteurs. Olivier
Metrot, en sa qualité de Directeur Technique du ParaClub de Nancy, est l’un des artisans du dynamisme de la Fédération. Il
a acquis une solide expertise, depuis son plus jeune âge, au travers de son parcours en tant que compétiteur, moniteur
fédéral, jury, et président de la Commission des Directeurs Techniques. « C’était le top départ d’une grande aventure… qui
se poursuit toujours aujourd’hui ! », s’enthousiasme encore Olivier. A la veille du Nancy is Boogie 2022, l’occasion de revenir
sur son parcours.
https://www.ffp.asso.fr/nancy-is-boogie-1er-septembre-au-4-septembre-2022/whos-who-olivier-metrot-un-passionne-de-
parachutisme/



Les créations graphiques 
3 bannières identiques pour les réseaux
sociaux (facebook/twitter) et le site internet
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